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ABSTRAK 

Rachmat Anugerah. 02220200100. Pengaruh Digital Marketing Dan Keragaman 
Produk Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Marketplace Tokopedia, 
Pembimbing : Amir Mahmud dan Andi Faisal Bahari. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh digital marketing dan 
keragaman produk terhadap minat beli konsuman/mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 
Bisnis Universitas Muslim Indonesia Angkatan 2020 pada Marketplace Tokopedia 
guna mengetahui minat beli mahasiswa ketika adanya digital marketing dan 
keragaman produk yang baik  

Jenis penelitian ini yaitu kausalitas dengan menggunakan data primer dengan 
jumlah Mahasiswa 83 orang/responden. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan 
menggunakan kuesioner. Populasi dari penelitian ini adalah seluruh Mahasiswa aktif  
Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMI Angkatan 2020. 
Pengumpulan data penelitian ini menggunakan metode survei dengan cara 
menyebaran kusioner terhadap objek penelitian. Metode statistik yang digunakan 
untuk menguji hipotesis adalah dengan menggunakan regresi linier berganda dengan 
bantuan software Statistical Program for Social Science SPSS versi 23. 

Berdasarkan analisis yang telah di lakukan bahwa hasil digital marketing 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Kemudian keragaman produk 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dan Secara simultan bersama-
sama digital marketing dan keragaman produk berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat beli konsumen/mahasiswa jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi dan 
Bisnis UMI Angkatan 2020 pada marketplace Tokopedia. 

Kata kunci: Digital marketing, Keragaman produk, Minat beli. 
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ABSTRACT 

Rachmat Anugerah. 02220200100. The Influence of Digital Marketing and 
Product Diversity on Consumer Purchase Interest on the Tokopedia Marketplace, 
Supervisors: Amir Mahmud and Andi Faisal Bahari. 

This research aims to determine the influence of digital marketing and 
product diversity on the buying interest of consumers/students at the Faculty of 
Economics and Business, Indonesian Muslim University Class of 2020 on the 
Tokopedia Marketplace in order to determine students' buying interest when there is 
digital marketing and good product diversity. 

This type of research is causality using primary data with a total of 83 
students/respondents. The data collection technique was carried out using a 
questionnaire. The population of this research is all active students of the 
Department of Management, Faculty of Economics and Business, UMI Class of 
2020. Data collection for this research uses a survey method by distributing 
questionnaires to the research objects. The statistical method used to test the 
hypothesis is to use multiple linear regression with the help of the Statistical
Program for Social Science SPSS version 23 software. 

Based on the analysis that has been carried out, digital marketing results 
have a positive and significant effect on purchasing interest. Then product diversity 
has a positive and significant effect on buying interest and simultaneously together 
digital marketing and product diversity have a positive and significant effect on 
buying interest of consumers/students majoring in Management, Faculty of 
Economics and Business, UMI Class of 2020 on the Tokopedia marketplace. 

Keywords: Digital marketing, product diversity, purchasing interest. 
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