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ABSTRAK 

Intan Nur Ilham. 02220200190. Peran Bangtan Senyeondan (BTS) 
Sebagai Brand Ambassador Terhadap Minat Beli Yang Berdampak Pada 
Keputusan Pembelian Di Aplikasi Tokopedia di bimbing oleh ibu Prof. Dr. 
Roslina Alam,S.E.M.Si dan bapak Dr. Aditya Halim Perdana 
Kusuma,SE.,M.M 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peran BTS sebagai Brand 
Ambassador terhadap minat beli yang berdampak pada keputusan pembelian di 
aplikasi Tokopedia. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 90 responden yang 
pernah berbelanja di aplikasi tokopedia. teknik pengambilam sampel dalam 
penelitian ini menggunanakan teknik purposive Sampling, metode 
pengumpulan data menggunakan kuesioner. Metode analisis data yang di 
gunakan adalah kuantitatif. Teknik pengolahan data yang digunakan yaitu 
Partial Least Square (PLS) Melalui Outer Model atau Measurement Model dan 
Model Struktural (Inner Model) yang bertujuan untuk mengatahui pengaruh 
langsung dan tidak langsung pada variabel. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Brand Ambassador 
berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat beli yang berdampak pada 
keputusan pembelian di aplikasi Tokopedia. 
Kata kunci: Brand Ambassador, minat beli, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

Intan Nur Ilham. 02220200190. The role of Bangtan Senyeondan (BTS) 
as a Brand Ambassador for buying interest that has an impact on purchasing 
decisions on the Tokopedia application was guided by Prof. Dr. Roslina Alam, 
S.E.M.Si and Dr. Aditya Halim Perdana Kusuma, SE., M.M

The purpose of this study is to determine the role of BTS as a Brand 
Ambassador to buying interests that impact purchasing decisions in Tokopedia 
applications. The population in this study consisted of 90 respondents who had 
shopped on a store app. The sampling technique in this study used the
purposive Sampling technique, a method of collecting data using 
questionnaires. The data analysis method used is quantitative. The data 
processing technique used is Partial Least Square (PLS) Through Outer Model 
or Measurement Model and Structural Model (Inner Model) which aims to
address direct and indirect influences on variables. 

The results of this study show that Brand Ambassadors have a 
significant and positive effect on buying interest that impacts purchasing 
decisions in Tokopedia applications.
Keywords: Brand Ambassador, buying interest, purchasing decision. 
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