DAFTAR ISI

HALAMAN PENGESAHAN ...t e ii
PERSETUJUAN PUBLIKASI ILMIAH ..o iv
PERNYATAAN BUKAN PLAGIARISME........cccoiiiiiiieieieie e v
RINGKASAN ..ottt sreereens vi
KATA PENGANTAR ...ttt viii
BIOGRAFI PENULIS ... Xi
DN 1A = S 1 ST Xii
DAFTAR TABEL ..ot e XV
DAFTAR GAMBAR ... Xviii
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt XX
I, PENDAHULUAN .....oooiiee e 1
1.1 Latar BelaKang .......c.cocvoveiiieiieic e 1
1.2 Rumusan Masalah ..o 8
1.3 Tujuan Penelitian ..........c.cccveiiiiieiiece e 8
1.4 Kegunaan Praktik Lapang.........ccocceeeieiineneniniseseseeese e 9
I, TINJAUAN PUSTAKA ..ottt 10
2.1 Landasan TOIITIS . ...ccuerueiieieeieeiesiee e eiesteesieesee e e nee e e e sneeneesreeneens 10
2.1.1 KEAEIAT ..ot 10
2.1.2 KOmMOitas TEMPE .....ceiiriieieieie sttt 11
2.1.3 Manajemen Rantai PasoK..............ccccovveiiiiiiciicicccc e, 12
2.1.4 Strategi Rantai Pasok ...........ccccooiiiiiiiniiinieieee e 17
2.1.5 Identifikasi Anggota Rantai Pasok............cccccevvreiiienincnnnnnn, 20
2.1.6 PEMASAIAN ...ttt 23
2.1.7 KiNerja PemMASAran ..........cccoeiverueiieseesieeeeseesseseesseessesseesseessens 27

2.2 Penelitian TerdahUlU...........ooooveoeieeeee et 28



V.

2.3 Kerangka PIKIF ......cooiieeiie e 33

2.4 HIPOTESIS. .. evieieieiieiie sttt sttt st et enreenne s 36
METODE PENELITIAN ..o 37
3.1 Lokasi dan Waktu Penelitian ..........ccccoeveieiiiiiniieie e 37
3.2 Populasi dan SamPpPel.........coiiiiiiiee 37
3.3 Jenis dan SUMDEr Data.........c.cccoveieierieriene e 38
3.4 Pengumpulan Data........cccccveiieriiiieiieie e 39
3.5 Metode ANaliSiS Data .........ccccveieierieriereneiesesesee e 40
3.5.1 Analisis DeSKIIPLIT ........cccoiiiiiiiice e 40
3.5.2 Analisis Aliran Rantai Pasok Produk Tempe ..........ccccceevveeieennens 40
3.5.3 Analisis Pemasaran Produk Tempe ..........cccooveveiiieivcvciicieenns 41
3.5.4 Analisis Kinerja Pemasaran...........cccccoeveveeneeiiesieeieesesieseennen 44
3.6 Definisi Operasional.............cccoovveiiiii e 45
KEADAAN UMUM LOKASI PENELITIAN
4.1 Letak GeOGIafiS......cooiviiiiiiiiiiiiieie e s 48
4.2 Visi dan Misi Usaha Pabrik TEMPE ......ccceveeviiieieeie e 49
4.3 Gambaran Umum Usaha Pabrik TEMPEe ........ccccevvevveveiie e 50
4.3.1 Sumberdaya ManuSIa...........cccoereerieniienenineseeee e 50
4.3.2 Sumberdaya Lahan dan Bangunan...........c.ccccevrvienencnenennen 51
4.3.3 Sumberdaya Peralatan..............ccccoovvevreiiiiiesi e 53
4.3.4 Struktur Organisasi Usaha Pabrik Tempe.........cccocoveviiiieeinenn, 56
HASIL DAN PEMBAHASAN ...t 58
5.1 Identitas RESPONTEN .......cceiiiiiiiiieieie e 58
5.1.1 Identitas Responden Usaha Pabrik Tempe........c.cccccevvviviieiiveennen. 58
S.L.1LL UMUL (e 58
5.1.1.2 Tingkat Pendidikan ...........ccccooeriiiniininieie e 59
5.1.1.3 Status PeKerjaan ..........ccccooererenenininieeee e 60
5.1.1.4 Lama BeKerja ........ccceoeeiiiieiie e 61
5.1.2 Identitas Responden Lembaga Pemasaran ..........cccccceceeveeruennnnne 61

5.2 Proses Pengolahan Produk Tempe.........cccevveieiienecie e 62



VI.

5.3 Rantai Pasok (Supply Chain) Pemasaran Produk Agroindustri Tempe

(Aliran Produk, Aliran Keuangan dan Aliran Informasi) .............c...... 64
5.3.1 A6Iran ProduK ........coeiiiiiiiiiiinieiee e 65
5.3.2 Aliran KeUANQaN ........ccvieeiieerieeieieesie e seeseeee e sie e e e 68
5.3.3 AlIran INfOrmMasi........cccooeiieiiiie e 73

5.4 Margin PEMASAIAN........cccuiiieriieiesieenie e se e ee e ee e sre e sneesaeenee s 76
5.5 Biaya PEMASAraN .......ccecveiiieiiciciiesie et 78
5.6 MarKet SNATE......cc.oiiiiiiiicieeee e 81
5.7 EfISIENSI PEMASAIAN .....ocvviiiieieiieiieie e 83
5.8 Elastisitas TransmiSi Harga..........ccooeeerenininisinieeese e 86
5.9 KiNerja PEMASAIaN .........c.ccccvevuieieiiieiieiieseese e see e eseesree e snesneesraenee s 89
5.9.1 Volume Penjualan..........ccccccooveiieiiiiie e 89

5.9.2 Pertumbuhan Pelanggan..........ccccooeiirininiinieieee s 92

5.9.3 Kemampulabaan..........ccccooeiiiiiiiiiiiiee e 94
KESIMPULAN DAN SARAN........cotiiiiiiiieieit e 98
6.1 KESIMPUIAN ...c.veiiiecece e 98
5.2 SAIAN ...ttt bbbt b et eeenae e 102

DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN



